
一张图说清
小红书所有转化链路
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小红书转化链路

打造优质笔记7步骤



月活用户 90后占比 一二线城市

分享者 男女比例

2.6亿 85% 50%

8000万+ 3:7





好流量 高效种草+ =好内容



有优质笔记打造7步骤，做好账号内容搭建

1.选题 2.写标题 3.写正文 4.做素材

5.写评论 6.优化笔记 7.检查发布



优质笔记内容模型后台实时检测
乘大热趋势为品牌转化



一篇笔记的生命周期
自然笔记在无加持流量下的表现 商域流量加持后的表现

上线7天后流量下降明显

30天后推荐列不再出现

仅在搜索侧被动触发展现

商域及时加持后

与自然流量加乘

能大幅度提升笔记曝光量

大大延长笔记生命周期



总结：
种草组合策略，帮助品牌高效种草

信息流
高赞笔记打造

搜索
攻守兼备+

博主
内容制造 +

K F S+ +



如何在小红书做营销转化？



小红书转化路径，促进品牌闭环交易



笔记 展现量 月销量

直播带货/场

53篇 900万+ 3000+

GMV40万+

站内闭环的饮料行业

互动数
3万+

平均互动成本
6.0元



笔记 展现量 点击量

平均点击价格

18篇 825万 176万

0.46元

“专注线索”的客资行业

平均私信咨询成本
9.6元

平均互动成本
2.48元




