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关注官方公众号

及时获取营销干货

扫码咨询业务

或加入出海社群



从20W+品牌网红营销中

Nox聚星覆盖YouTube、Instagram、TikTok三大主

流社媒平台6300万+网红资源与数据，全球网红合作

创意已经超越1亿+，每天更新数百个合作视频创意。

Nox聚星基于自身6300w+网红数据库，对全球150+

国家和地区网红营销等相关数据进行分析，帮助中国

出海品牌洞察海外营销趋势，从容面对2024，眼里有

光，出海不慌。

关于报告

获得启发
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1.数据来源

基于全球领先的海外网红营销一站式服务平台，Nox聚星数据团队为您呈现2024年跨境出海行业网红营销数据透视。我们在全球范围内通过采集方式收录数据，目

前已经覆盖全球150+国家和地区，3个主流平台（YouTube、Instagram、TikTok）6300万+网红资源，合作20w+广告主，每天更新的广告数据多达百条。在如此

庞大的数据基础上我们可以洞察跨境出海行业的大盘趋势。

2. 数据周期

报告整体时间截止至：2023.12.31，具体数据指标请参考各页标注

3. 版权声明

报告中所有的文字、图片、表格均受有关商标和著作权的法律保护 ，没有经过本公司许可，任何组织和个人不得以任何形式复制或传递，报告中所涉及的所有素材

版权均归本公司所有。任何未经授权使用本报告的相关商业行为都将违反《中华人民共和国著作权法》和其他法律法规以及有关国际公约的规定。

4. 免责条款

本报告中行业数据及市场预测主要为分析师采用大数据智能分析、桌面研究、行业访谈及其他研究方法，通过统计预测模型估算获得，仅供参考。受研究方法和数

据获取资源的限制，本报告只提供给用户作为市场参考资料，本公司对该报告的数据和观点不承担法律责任。任何机构或个人援引或基于上述数据信息所采取的任

何行动所造成的法律后果均与Nox聚星无关，由此引发的相关争议或法律责任皆由行为人承担。

报告说明
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Nox聚星英文品牌名NoxInfluencer，是NOX集团倾力打造的海外网红营销云，目前是全球访问量第一的网红引擎。

Nox聚星基于强大的技术实力，为跨境出海品牌提供 YouTube、TikTok、Instagram三大主题平台的海外网红搜索、数据分析、

任务管理、效果追踪、竞品数据分析与监控等海外网红营销数据与管理支持，帮助企业提升数据营销能力，实现有效增长。

500万+

全球最受欢迎的网红数据分析平台

支持英、日、韩等10种语言

服务全球80%国家

网站月独立访问量

20万+

客户遍布全球

覆盖游戏、美妆服饰、3C各行业

服务众多行业大客户

合作品牌

6300万+

覆盖4大主流社交平台

35万+头部腰部网红注册入驻

KOL资源遍及全球

全球优质网红资源

Nox聚星



媒体支持

排名不分先后



生态支持

排名不分先后



0 2 .趋势洞察

• 2023年品牌KOL投放洞察

• 2023年三大平台发展洞察

• 2023年网红发展洞察

• 2023年网红营销洞察

0 1 .全球概况

• 2024年海外网红营销市场规模

• 2024年海外网红营销生态发展

• 2024年海外网红营销商业化程度

• 2024年海外网红营销技术成熟度

目录Table of Contents

0 4 .网红发展特征

• 海外网红各区域分布特征

• 海外网红平台分布特征

• 海外网红量级分布特征

• 海外网红类型分布特征

• 海外网红营销价格特征
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0 3 .品牌投放特征

• 海外网红营销品牌及诉求特征

• 海外网红营销区域、平台特征

• 海外网红营销选择网红特征

• 海外网红营销内容创意特征

• 海外网红营销合作形式特征

0 5 .重要市场概况

• 2024年北美网红营销概况

• 2024年中东网红营销概况

• 2024年拉美网红营销概况

• 2024年东南亚网红营销概况

• 2024年日韩网红营销概况

0 6 .全球榜单

• 2024海外网红榜(按粉丝量)Top100

• 2023品牌KOL营销榜(按观看量)Top100
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海外网红营销
全球概况

• 2024年海外网红营销市场规模

• 2024年海外网红营销生态发展

• 2024年海外网红营销商业化程度

• 2024年海外网红营销技术成熟度
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2024海外网红营销市场规模

cn.noxinfluencer.com

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range：2023年12月31日

223亿美元市场规模，海外网红营销成品牌营销主流

2023年33%的品牌在KOL营销花费5-10万美金，27%的品牌花费10-50万美金，据Influencer MarketingHub预测，预计到 2028 年，海外

网红营销平台的全球市场规模将增至 848.9 亿美元，较 2022 年的 164 亿美元估值大幅上升。到 2024 年，这一数字将达到 223 亿，在此

期间年复合增长率 (CAGR) 将达到 32.4%，海外网红营销业持续增长。
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2018-2024年全球网红营销市场价值图

网红营销全球市场价值（单位亿）

数据来源：Influencer MarketingHub
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近3年品牌KOL营销投放金额占比

超过50万美金

10-50万美金

5-10万美金

1-5万美金

少于1万美金

2024年品牌网红营销预算变化情况

增加预算 维持不变

不确定是否变化 减少预算
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营销代理机构 MCN TSP TAP KOL采买平台 KOL营销工具

提供营销方案并执行

以前期调研、方案输

出为主，执行会进行

资源采买

以单个Case收费

品牌方

提供KOL资源

孵化达人+签约达人

帮助达人涨粉和变现

达人收入分成

品牌方、营销代理

提供TikTok电商账号

运营、直播带货服务

按账号\店维度运营

坑位费+CPS

品牌方

提供在TikTok平台达

人进行货品分销

非签约达人资源

按照商品维度运营

CPS

品牌方

提供KOL搜索、分析、

管理等服务

抓取KOL数据

邀请KOL入驻

订阅+按数据量收费

品牌方、营销代理、

MCN、TSP、TAP

提供邀约建联、创意

制作等工具服务

功能维度丰富度

好用程度运营

订阅+功能模块收费

品牌方、营销代理、

MCN、TSP、TAP

2024海外网红营销生态发展

数据来源： Nox聚星基于网络资料整理
Date Range：2023年12月31日

继MCN之后，围绕TikTok滋生TSP、TAP ，模式多元，产业细分

围绕品牌方KOL营销需求，除了传统的营销服务机构、MCN、KOL采买、KOL营销工具等多种产业之外，2023年出现了TSP、TAP模式，以

中间环节进行CPS合作，帮助品牌方更好的进行KOL营销，各角色在KOL营销各环节中各司其职，互相合作，让KOL营销流程化、系统化、

科学化，更加全面，满足品牌方日益精细化的KOL需求。

cn.noxinfluencer.com
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2024海外网红营销商业程度

，

数据来源： Statista 2023.10
Date Range：2023年12月31日

三大平台商业成熟度及方法论各自探索阶段，并且逐渐趋于成熟业态

整体而言，三平台在人群模型、商业模型、内容营销模型上较为注重全域与综合经营，注重流量、内容、电商的协同，TikTok则相对强调电

商属性，小店功能和店铺链接支持率高，商业化程度更完善，其实是YouTube平台，也在不断基于Shorts功能完善电商闭环。

人群画像 内容营销模型 商业化模型

• 2亿+ MAU；高收入、高学历

• 年龄层以30+为主，男女比例相当

• 用户占比依次是印度、美国、巴西

• 广告接受度

• 12.18亿+MAU

• 18-24人群为主，男女比例相当

• 沙特渗透率最高，用户占比依次是美、印尼、

巴西

• 24.91+亿MAU

• 25-34岁为主，男性多

• 荷兰渗透率最高

• 印度、美国、印尼、巴西

• 短视频贴片

• 挑战赛等

• 直播

• Feed Post

• Story

• Reels

• 直播

• 链接可放在网红的主页简介中

• Story可以直接添加跳转的链接

• 直播后的内容可保留在IGTV便粉丝观看

• 长视频贴片、植入、定制

• YouTuber个人主页的店Store

• Shorts贴片

• 直播

• 链接、折扣码可放在合作视频简介

或网红个人简介

• Shorts 可以直接添加跳转的链接，还有提供多

平台比价

• 基于Shopify建站链接，可以在YouTube内结账

• TikTok小店

• 视频介绍区可挂车

• 视频评论区、bio中可加链接

• 除了店铺链接，可挂联盟链接

• 主页可放line、WhatsApp、Gmail等账号

重内容质量

重内容与流量协同

强调内容价值
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AIGC赋能KOL开发与数据分析、邀约与管理、创意制作与提效工具，尤其是打破创意落地的产能

限制，缩短KOL营销制作周期，提升企业人效天花板

AIGC大幅度应用在KOL营销的全流程，尤其是打破数字内容生产受到人力想象和能力水平限制，广泛在文本生成、音频生成、图像生成、视

频、人像生成等领域应用。

2024海外网红营销技术成熟度

数据来源： Nox聚星基于网络资料整理
Date Range：2023年12月31日

KOL资源邀约

KOL创意内容

KOL资源开发

➢ 标签化搜索KOL
➢ 多平台统一性搜索KOL
➢ 榜单获取
➢ 需求配图、KOL推荐
➢ 挖掘、匹配现有库资源

KOL资源分析

➢ 互动指数（转评赞）
➢ 活跃指数（作品发布度）
➢ 成长性指数（互动对比\阅读对比）
➢ 健康度指数（粉丝/传播稳定性）
➢ 商业适用指数（服务效果/配合度）

➢ KOL邮件模板创意生成
➢ KOL邮件群发自动化
➢ KOL任务邀约

➢ KOL推广文案、脚本撰写
➢ KOL内容创意点推荐生成
➢ KOL内容人物、画面自动生成
➢ 人声合成、视频剪辑
➢ 音乐、图像自动化

AIGC撰写邮件

AIGC推荐营销策略
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海外网红营销
趋势洞察

• 2023年品牌KOL投放洞察

• 2023年三大平台发展洞察

• 2023年网红发展洞察

• 2023年网红营销洞察

Nox聚星数据研究中心·2024/03

INFLUENCERS MARKETING



cn.noxinfluencer.com

品牌洞察：KOL营销成品牌社媒重点，种草成第一目标

84%

62%

56%

43%

41%

36%

32%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

KOL营销

直播（KOL他播）

SEO

投放

直播（品牌自播）

官方社媒账号运营

社群运营

2024品牌社媒营销重点

+11%
较去年

社媒营销重点中，KOL排名第一，较去年提升11%；种草目标较去年提升10个点

KOL营销重要性不断提升，成为广告主利器，品牌主越加明确KOL营销投放以“产品种草”为主要目标，兼具品牌和效果合一的种草，正式

成为热销的KOL营销形式。

18%

较23年下降

3%

75%

较23年上升

10%

61%

较23年上升

26%

品牌传播

产品种草

带货转化

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range：2023\01\01-2023\12\31

2024品牌KOL营销目的
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品牌洞察：KOC+KOL+投流，贯穿营销全链路

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31

广告主在推广的不同阶段释放红人价值，发挥最大效能

2023年广告主在探索、扩量、破圈等不同阶段围绕KOL、KOC持续发力，不断沉淀红人资源与价值。

1·探索期

探索适合的营销内容

• KOC众测：60%

• KOL种草：30%

• 投流：10%

2·打造期

根据潜力品打造爆款

• KOC众测：30%

• KOL种草：50%

• 投流：20%

3·扩量期

持续蓄力，爆品打造

• KOC众测：10%

• KOL种草：40%

• 投流：50%

4·心智期

结合品牌抢占用户心智

• KOC众测：10%

• KOL种草：60%

• 投流：30%

5·破圈期

探索新场景人群

• KOC众测：40%

• KOL种草：50%

• 投流：10%

Step-1

大规模邀约KOC，根

据基础邀约KOC发挥，

呈现优质内容

KOC邀约

Step-2

KOL种草

优质KOL引领推荐种

草，KOC试用拍摄

Step-3

效果监控

对KOL、KOC内容进

行实时监控

Step-4

二次加推

优质内容进行平台投

流，二次复用

Step-5

资源池沉淀

优质达人持续合作

建立专属达人矩阵

➢ 广告主营销不同阶段组合策略

➢ 广告主常用KOC+KOL+投流步骤
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平台洞察：平台属性各异，种草范式不一

创意内容锁定年轻消费者

圈层文化种草

精细化干货知识分享

以润无声的方式种草

多场景多维度直接展示产品卖点

直击粉丝，快速种草

TikTok圈层文化种草、YouTube干货分享以润无声方式种草、Instagram直接展现卖点快速种草

TikTok形成众多圈层，例如美妆、家居等，YouTube长视频精细化分享干货，游戏教程、3C评测、出行计划、运动教程等，而Instagram则

形成直接展示产品卖点的图文帖子，快速种草。

运动

美妆

家居

母婴

宠业

3C

游戏

出行

健康

运动

服饰

美妆

宠物

摄影

汽车

内容来源： Nox聚星整理输出
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31
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平台洞察：三平台商业化KOL均增长，TikTok尤迅猛

同比变化率+45.45%

同比变化率+21.38%

同比变化率+150%

TikTok YouTube Instagram

2022-2023三大社媒平台商业化KOL占比变化情况

2022 2023

2023年商业化KOL增长迅猛，TikTok同比增长1.5倍，商单数量呈现峰式增长

TikTok、YouTube、Instagram三平台可商业化KOL在2023年均得到不同程度增长，伴随商业大环境的发展，KOL商业化空间进一步拓宽，

尤其是TikTok无论是商业化KOL还是商单数量均增长迅猛，而Instagram商单量在2023年则出现微弱的回落趋势。

2022H1 2022H2 2023H1 2023H2

2022-2023三平台KOL商单量变化情况

YouTube Instagram TikTok

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据、20万+品牌KOL投放数据整理
Date Range： 2022\01\01-2023\12\31
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网红洞察：万粉以下网红成倍增长，小微网红迎来春天

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据 小微网红（10K粉丝以下网红），增粉率=（当前粉丝数-之前粉丝数）/之前粉丝数
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31

YouTube平台小微网红远超TikTok、Instagram， TikTok小微网红成长最快

相对2022年，2023年小微网红增长明显，尤其是在TikTok平台，2023年小微网红增长了2倍多，网红涨粉率表明粉丝对网红及其内容的喜

爱程度，无论是YouTube、TikTok还是Instagram小微网红涨粉率远远超过其他粉丝量级网红，尤其是在TikTok平台，小微网红的涨粉率接

近50%。

0 20 40 60 80 100

Youtube

TikTok

Instagram

2022VS2023年各社媒平台小微网红（粉丝10K以下）分布
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网红洞察：品效合一，合作形式CPS化

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31

CPS、CPS+基础合作费用形式相对22年成倍增长，尤其是几万粉丝的小网红接受意愿度更高

通过对比2022、2023年商单合作形式，产品置换、CPS、CPS+基础合作费用三种合作形式都获得不同程度增长，尤其是伴随TikTok带货的

兴起，CPS合作形式越来越被中小网红接受。
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2022、2023年商单视频合作形式占比

一口价 产品置换 CPS合作 CPS+基础费用

+4倍
较去年
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100万+粉丝 50-100万+粉丝 10-50万+粉丝 1-10万+粉丝 1万以下粉丝

问卷调研各层级各100位网红CPS合作概况

CPS接受意愿度 CPS合作单数
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网红洞察：TikTok兴趣红利，红人价值聚焦带货力
TikTok红利持续，带来货找人的兴趣场，带货能力成为优质网红新标签

相对搜索时代的人找货满足需求的消费场景，TikTok带来货找人的创造需求场，货品依赖短视频、直播成就高频成交场，而伴随TikTok推动

达人也从内容创造者走向内容创作+销售同频的全新时代。

好物分享

高曝光不等于

高带货

带货能力红人标签

有性价比 真实

Amazon finds

稳定输出

专攻垂直领域

播放量稳定

有专业特长 有私域社群

粉丝多不等于

带货多

高互动不等于

带货多

TikTok finds 

Amazon

TikTok finds fun finds

review

Health

有购买力

价值粉丝

短视频

深度兴趣种草

直播

高频成交场

内容场

品牌账号 达人联盟 主题活动

兴趣场-货找人

数据来源： Nox聚星研究中心整理输出
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31
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内容洞察：短视频与直播组CP，商业转化方式扩容

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31

短视频成为2023年品牌主首选的合作方式，短视频+直播成为内容新业态

2023年近70%品牌方选择短视频合作方式，其次是直播形式，而伴随直播的发展，短视频+直播组合的方式，二位互为内容互引流，成为当

下绝佳的广告形式，正在被越来越多的品牌主选择和使用。
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直播 短视频 长视频

2023年品牌方KOL合作形式占比
短视频

• 直播切片，通过短视频

挂车进行二次分发

• 二创直播切片，加工成

有趣短视频，挂车分发

• 围绕直播话题热梗，进

行话题创作，挂车分发

直播

• 直播前利用短视频预热

引流

• 吸睛短视频为直播导入

流量

• 优质短视频成为直播背

书，建立粉丝信任
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内容洞察：内容求真，追求有共鸣的情感价值

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31

KOL内容从追求性价比的种草，到追求真实感受，有情感共鸣，内容升级促进品牌转化

2023年KOL营销内容从追求性价比种草类内容，向求真，真实评测反应产品优缺点转变，尤其是有自己价值主张的内容更容易受到粉丝喜爱，

比如倡导健康的KOL、运动类KOL、越垂直KOL粉丝粘度越高，影响力越强。

情感需求

求真需求

性价比需求 优惠、折扣等促销，满足粉

丝占便宜心理

场景评测、达人亲测、可以

真实反应出产品品质

能与粉丝产生共鸣，和一致

的价值观和共鸣

Health类、Cosplay类KOL

等，粉丝与KOL有自己的理

念和价值观

Review测评类KOL，例如3C

评测、美妆、美食评测、

带货种草类KOL为主，推荐

优质、高性价比商品
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内容洞察：内容电商发力，势能逐渐超过传统模式

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31

2023年内容电商元年爆发，品牌方将超过半数预算发力在内容电商领域

2021社交电商大风口来临，2022年社交平台全面布局，各自形成闭环，2023年品牌、KOL全面加入，社交电商呈现超过传统电商渠道的势

能，成为全新价值洼地；品牌方加入投入力度，尤其是在2024年品牌营销预算超过半数将会用于内容电商，全力拓展。

2023年，全面开花

头部KOL、品牌自播，中小KOL短视频、直播带

货全面开启。

2022年，平台加速

TT加入小店，全面建立生态闭环，其他社媒平

台快速跟进，内容电商直接冲击亚马逊等购物渠

道。

2021年，风口来临

伴随TT印尼站上线，社交电商成为巨大的风口。
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2023年费用投入占比 2024年预算投入分配

2023-2024年品牌方营销花费及预算占比

内容电商 程序化投放 传统电商平台 其他
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品牌海外网红
营销特征

• 海外网红营销品牌及诉求特征

• 海外网红营销区域、平台特征

• 海外网红营销选择网红特征

• 海外网红营销内容创意特征

• 海外网红营销合作形式特征

Nox聚星数据研究中心·2024/03
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品牌海外网红营销热门品牌特征

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31
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34%
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2023年各品牌等级数量占比

大型品牌 中小品牌 新品牌 白牌

28%

41%

7%

5%

4%

15%

2023年各品牌渠道数量占比

亚马逊 独立站 eBay、

速卖通 Wish TT SHOP

中小品牌在KOL持续投入，越来越多白牌加入，独立站、亚马逊、TT SHOP成品牌主要选择渠道

2023年中小品牌在KOL营销中数量占比34%，新品牌占比21%，白牌占比19%，可见无论是新品牌还是白牌都在基于网红营销实现品牌崛起

与销量增长；相比2022年独立站、亚马逊两大渠道独大，2023年TT SHOP 强势加入，成为品牌出海首选的TOP3渠道；53%的品牌在网红

营销上投入200-1000万。

15%

29%

24%

15%

11%

4%2%

2023年各品牌KOL营销费用层级占比

1000万+ 500万-1000万 200万-500万 100万-200万

50万-100万 10万-50万 10万以下
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品牌海外网红营销诉求特征

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31

Q1 Q2 Q3 Q4

2023年跨境出海品牌海外投放诉求季度分布

账号增粉

站点引流

带货转化

品牌形象

新品体验

客户线索

话题营销

软件下载

日常种草

节日营销

带货转化、日常种草是品牌KOL营销主要诉求，节日营销开始被越来越多的品牌关注

2023年以带货转化、软件下载、站点引流、账号增粉为代表的效果类持续火热，围绕品牌形象、话题营销为代表的曝光类也是品牌采用KOL

推广的主要诉求点，但相对2022年，23年品牌KOL推广效果类诉求更强烈，可见KOL推广已经可以满足更多品牌的效果需求，并且在品牌推

广的不同阶段发挥着举足轻重的作用。
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品牌海外网红营销热门行业特征

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31

2023年KOL投放各行品牌数量排行

生活家居、电子产品、美容美妆是2023年热门出海品类，食品饮料开始加入出海阵营，强力输出

2023年家居、电子产品，尤其是智能家居类是出海首选的品类，其次美容美妆、服装、玩具、运动也是热门品类，另外游戏和应用也开始全

面进击海外市场，尤其是食品饮料行业抓住风口，开始在增量市场中抢占先机。
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品牌海外网红营销热门区域特征

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31
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TikTok23年各区域商单数量TOP10排行

以美国为首的欧美区依旧火热，印尼紧随其后，沙特、阿联酋中东地区成为23年品牌关注新市场

2023年中东成为即拉美之后的全新市场，从三平台商单数量来看热度依旧的仍然是美区，尤其是伴随TikTok发展，美区商单量远远超越

2022年，而印度尼西亚而成为继美区之后，最受品牌青睐的地区，可见其蕴含的市场潜力。



cn.noxinfluencer.com

品牌海外网红营销热门平台特征

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31
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2022-2023年三平台订单量、商单金额占比
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2022-2023年电子产品三平台投放商单量占比
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2022-2023年美容美妆三平台投放商单量占比

Youtube

Instagram

TikTok

YouTube不再是品牌投放的主要阵地，品牌逐渐将重点迁移至强互动种草的TikTok

2023年品牌投放更加垂直和典型化，相对2022年，YouTube、Instagram投放订单量、金额，2023年均有不同程度的下滑，随之而来的是

TikTok在订单量、金额上均有不同程度的提升，尤其是在订单量上相对22年，增长16%；而细分行业，无论是生活家居、还是电子产品、美

容美妆都更加注重TikTok平台。
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品牌海外网红营销热门网红类型特征

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31

Entertainment Life Style Vlog Fashion Beauty Unboxing Gaming Science &

Technology

Consumer

Electronic

Education

2023年度最受品牌投放青睐的KOL类型Top10

娱乐、生活方式、日常VLOG更贴近生活需求的网红类型更容易被品牌青睐，其次是时尚、美妆类

深层次需求类型网红也有不错的商业化表现

娱乐、生活类是跨境出海品牌最常用的KOL类型，尤其是娱乐类，是电商、游戏等大企业品牌曝光首选类型，其次时尚、开箱类也是3C、美

妆、服饰等电商产品经常选择的类型。
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品牌海外网红营销热门网红层级特征

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31
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2022-2023品牌KOL合作层级订单数排行

2022 2023
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2023年YouTube KOL合作层级订单数占比
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2023年Instagram KOL合作层级订单数占比

0%

50%

100W+ 10-100W 2.5-10W 1-2.5W 0.1-1W 0.1W以下

2023年TikTok KOL合作层级订单数占比

品牌合作网红尾部沉淀趋势明显，尾部网红尤10万粉丝以下网红在三个平台订单量占比均有提高

2023年10万粉丝以下网红商单量远远超越2022年同期，尤其是1-2.5万粉丝网红相对去年订单量增长2倍+，1万粉丝以下网红订单量也得到

很大程度的提升，尾部小网红更具性价比；而除了Instagram，YouTube、TikTok尾部小网红商单量猛增，尤其是TiKTok直播带货更是为微

小网红创造了全新的商业化空间。
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品牌海外网红营销热门时间节点特征

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31

2023年各季度商单占比
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圣诞节 黑五网一 感恩节 斋月 万圣节 母亲节 父亲节 劳动节 新年

2023年主要节日品牌KOL营销订单量分布趋势

Q4是品牌重点发力时段，圣诞、购物节、感恩商单量远远超越Q1、Q2

纵观2023年，下半年是品牌发力海外的重点时间节点，尤其是在第四季度，伴随TikTok美区热度，品牌商单量远远超越Q1成倍增长，其次

以斋月为节点的中东地区也是品牌发力的黄金时段。
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品牌海外网红营销内容创意特征

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31
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2023年热门行业品牌KOL营销类型组合占比

垂类 泛垂类 泛类
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垂类

泛垂类

泛类

2023年热门行业品牌KOL营销类型组合占比

深度评测 开箱 教程 妙招分享 场景展示 好物种草

美容美妆以专业垂类内容打透核心受众，评测是合作垂类网红品牌首选的内容创意形式

纵观2023年，垂类、泛垂类是各行业品牌首选的合作类型，尤其是美容美妆类超过半数的品牌会选择具有专业能力的垂类网红，而生活家居

品牌更青睐内容类型相对广泛的泛垂类网红；深度评测、开箱、教程也是垂类网红合作首选的合作方式，好物种草成为品牌垂类、泛垂泛范

类网红都比较青睐的万能类型。
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品牌海外网红营销热门合作形式

数据来源： Nox聚星平台抽样1000品牌数据整理
Date Range： 2023\01\01-2023\12\31
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2023年热门行业品牌KOL营销合作形式组合占比

完播 植入 提及

0%

20%

40%

60%

80%

100%

120%

生活家居 电子产品 美容美妆

2023年热门行业品牌KOL营销合作模式组合占比

一口价 置换 佣金 免费 年框

灵活度更高的植入是各行业品牌首选合作形式，一口价、置换是电商行业合作最多的模式

植入形式灵活度高，便于品牌在多场景下为产品打造全新消费场景，是生活家居、电子、美容美妆品牌首选的合作形式，其次是完播更受电

子产品的欢迎，可以充分展现电子产品的特点；一口价仍然是KOL合作的主要合作模式，而置换则成为电商产品特有的合作模式，深受卖家

喜爱，佣金合作也在23年被越来越多的品牌、网红认可接受，逐渐升温。
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海外网红KOL
发展特征

• 海外网红各区域分布特征

• 海外网红平台分布特征

• 海外网红量级分布特征

• 海外网红类型分布特征

• 海外网红营销价格特征

Nox聚星数据研究中心·2024/03
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2024年海外网红各区域分布特征

，

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

北美、东南亚、拉美是网红最集中的区域，其中美国、印度尼西亚、巴西位居网红数量排行前三

因人口、经济发展等众多因素影响，北美、东南亚、拉美是2023年全球网红最集中的区域，同时也是网红营销的热门地区。聚焦各国网红人

数榜单可以发现，美国、印尼、巴西三国网红数排名占据榜单前三，网红营销市场成熟，是众多跨境商家的首选营销目标市场。

全球网红各区域分布（%）

东南亚 中东 拉美 日韩 北美 沙特

菲律宾

韩国

越南

墨西哥

泰国

日本

巴西

印度尼西亚

美国

2024全球各国网红数量排行榜单
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2024年海外网红平台分布特征

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

TikTok热度狂飙，YouTube及Instagram在发达网红营销市场具有较大影响力

2023年，超半数的网红集中在TikTok平台，并且随着TikTok Shop的开放，TikTok热度狂飙，在北美以及东南亚、中东、拉美等新兴热门市

场具有较高的人气；而老牌社媒YouTube、Instagram影响力不容小觑，其平台网红占比不分上下，且相对于新兴热门市场，在日韩、东南

亚等网红营销市场较为发达地区具有较大影响力。

中东

日韩

拉美

东南亚

北美

五地区网红社媒平台分布

YouTube Instagram TikTok

网红社媒平台分布

YouTube Instagram TikTok
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Cute入门

0.1-1k Subs

Nano微型

1k-10k Subs

Micro小型

10k-25k Subs

Mid-tier中型

25k-100k Subs

Macro大型

100k-1M Subs

Elite 精英型

1M+ Subs

全球各层级网红平台占比(%)

YouTube Instagram TikTok

2024年海外网红量级分布特征

，

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

小微网红TikTok占比高，东南亚地区微型网红占比最高

从网红层级分布来看，YouTube作为老牌社媒是网红入门的首选平台，TikTok网红则凭借快节奏内容传播涨粉速度较快，整体网红层级分布

最高；而聚焦全球五地区网红层级占比，粉丝数在1k-25k的小微层级为五地区主要网红层级，其中东南亚微型网红占比最高。

东南亚 中东 日韩 北美 拉美

各地区网红层级占比（%）

Cute入门

0.1-1k Subs

Nano微型

1k-10k Subs

Micro小型

10k-25k Subs

Mid-tier中型

25k-100k Subs

Macro大型

100k-1M Subs

Elite 精英型

1M+ Subs
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2024年海外网红类型分布特征

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

泛娱乐类网红占比最高，3C、游戏类网红成为最火两大细分网红类型

在全球数十亿互联网用户社交娱乐需求持续高涨的大背景下，泛娱乐类网红以种类多、创作能力强、粉丝互动率高等等优势成为占比最高的

海外网红类型。而聚焦各地区细分网红类别分布可以发现，随着全球消费者对电子产品及相关配件的需求持续增长以及游戏赛道的持续火热，

3C及游戏类网红成为各地区最火两大细分网红类型，并且该类网红一般内容质量较高、受众精准，具有较好的营销效果。

2024年海外网红类别分布占比（%）

泛娱乐类 时尚生活类 3C科技类 户外生活类

北美 日韩 东南亚 中东 拉美

2024年全球各地区网红类别分布（%）

汽车&配件

生活&家电

食品&饮料

游戏&应用

户外&运动

3C&移动

美容&美妆

服装&时尚
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2024年海外网红热门标签特征

，

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

三平台热门标签分布各有特点，以#entertainment为首的娱乐类标签热度不减

2023年娱乐类内容席卷全球，三平台网红热门标签前五位均出现了#entertainment标签，可以看出娱乐类内容的超高人气。此外YouTube、

Instagram、TikTok三平台热门标签各有特点，YouTube在重娱乐内容的同时因其长视频的特性，在游戏、音乐、人物博客内容方面具有很

高的人气；而Instagram作为世界最时尚的社媒，时尚美妆、照片等内容火爆；TikTok作为近年大热社媒，其独特的推荐机制在年轻人间引

发热潮。

YouTube全球网红热门标签 Instagram全球网红热门标签 TikTok全球网红热门标签
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备注：

1、红人的最终定价涉及到很多

影响因素，除了粉丝数量外，

包括但不限于产品类别、国家

地区、推广时间等。

例如：同样是拥有100万粉丝的博

主，科技类博主的收费一定高于美

妆类博主； 同行业的博主，欧美

地区的收费一定高于东南亚地区的；

黑五、圣诞等节假日推广收费也一

定高于平时收费。

2、KOC（小网红）的CPM一般

较高，主要原因在于曝光有限，

制作成本固定；

3、KOL的视频爆量相对KOC概

率高一些，CPM整体上会比

KOC低一些。

2024年海外网红价格特征

2024年海外网红合作价格参考

推广地区 平均观看量 合作价格区间($)

北美/日韩

100以内 15 20

100~500 30 50

500~2000 50 100

2000~5000 100 150

中东、台湾、香港、新加
坡、中西欧

< 500 15 20

500 ~ 2000 25 30

2000~5000 50 100

其他 5K以内 5 15

数据来源： Nox聚星抽样1000品牌海外网红合作数据整理输出
Date Range：2023年12月31日
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全球重要市场
网红发展概况

• 2024年北美网红营销概况

• 2024年中东网红营销概况

• 2024年拉美网红营销概况

• 2024年东南亚网红营销概况

• 2024年日韩网红营销概况

Nox聚星数据研究中心·2024/03

INFLUENCERS MARKETING
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北美网红生态概况-网红区域分布

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

北美网红主要集中美国地区，加拿大相对更加拥抱新平台，TikTok网红数量远超其它平台

美国以绝对性的优势聚集了全北美地区超80%+的网红，是当之无愧的全球最大网红营销市场。加拿大TikTok网红人数明显多于加拿大

YouTube、Instagram网红人数，可以看出加拿大相对更加拥抱新平台，对于TikTok的接受度较高。

89.11%

10.89%

YouTube网红区域分布

美国 加拿大

88.29%

11.71%

Instagram网红区域分布

美国 加拿大

87.86%

12.14%

TikTok网红区域分布

美国 加拿大



cn.noxinfluencer.com

北美网红生态概况-网红平台及量级分布

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

北美网红集中在TikTok、YouTube平台，YouTube平台cute网红远超TikTok、Instagram

北美网红社媒平台分布主要集中在TikTok以及YouTube平台，且两平台粉丝量相近，分别为42%、41%。入门级网红在YouTube占比最大，

其次为微型网红，因此北美YouTube可以说是品牌低成本网红营销的好渠道；而粉丝数在1-100K中腰部网红占比则主要集中在TikTok平台，

网红成长速度较快；Instagram则主要为头部大网红聚集地，100k+网红占比为三平台最高，是品牌主打曝光的好阵地。

YouTube TikTok Instagram

27.18 % 34.29% 38.53%

18.43% 36.31% 46.26%

18.78% 46.54% 34.68%

16.17% 63.15 % 20.68%

42.16 % 42.34 % 15.50%

85.70 % 0.15% 14.15%

Elite 精英型 1M+ Subs 

Macro大型 100k-1M Subs

Mid-tier中型 25k-100k Subs

Micro小型 10k-25k Subs

Nano微型 1k-10k Subs

Cute入门 0.1-1k Subs

北美网红社媒平台分布

YouTube TikTok Instagram
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北美网红生态概况-网红频道表现

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

北美YouTube整体频道表现最好，TikTok是最活跃的社媒平台

聚焦北美社媒频道表现数据可以发现，北美YouTube整体频道表现最优，尤其是粉丝粘性强，非常适合品牌建立种子用户或搭建DTC私域流

量；而TikTok则在粉丝互动率方面表现最佳，是品牌口碑传播以及病毒传播的最佳渠道；而北美Instagram作为老牌社媒之一，头部网红占

比较大，网红营销市场成熟，平均观看量表现更好，适合头部品牌进行大规模曝光。

YouTube TikTok Instagram

网红频道平均互动率表现

YouTube TikTok Instagram

YouTube TikTok Instagram

网红频道平均观看量表现

YouTube TikTok Instagram

YouTube TikTok Instagram

网红频道粉丝粘性表现

YouTube TikTok Instagram
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北美网红生态概况-网红常用标签

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

北美社媒用户更爱娱乐类内容，#entertainment是北美三平台使用频率最高标签

北美YouTube用户在游戏内容外，音乐等娱乐类标签使用频率较高；而Instagram则作为时尚潮流发源地，除#fashion等时尚相关标签外

#entertainment 标签同样拔得头筹，是Instagram使用频率最高内容标签；TikTok作为北美年轻人最爱社媒平台，更加少不了娱乐类内容

的传播，可见娱乐类内容在北美的盛行。

#Gaming

#Entertainment

#Music

#Hobby

#Society

#Lifestyle

#Movie

#People & Blogs

#Food

#Vehicle

YouTube网红常用标签

#Entertainment

#Fashion

#Music

#Love

#Life

#Beauty

#Gaming

#Art

#Photography

#Makeup

Instagram网红常用标签

#Fyp

#Entertainment

#Greenscreen

#For you

#Canada

#Love

#Trending

#Music

#Art

#Funny

TikTok网红常用标签
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中东网红生态概况-网红区域分布

0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00%

25.00%

30.00%

35.00%

40.00%

45.00%

50.00%

沙特 阿联酋 埃及 以色列

TikTok各区域网红占比

沙特 阿联酋 埃及 以色列

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

中东网红集中在沙特地区，埃及网红在 YouTube、Instagram 占比最高

沙特作为中东第三大人口国，具有较高的人口红利优势，其网红总数占中东四国总网红数的40.89%，其中TikTok占比最大，中东四国

TikTok网红中沙特网红占比超过46%。除沙特外，埃及是中东四国中网红人数第二多的国家，网红占比29.74%，并且主要集中在 YouTube

以及 Instagram ，是中东四国YouTube、Instagram平台占比最高国家。

0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00%

25.00%

30.00%

35.00%

40.00%

45.00%

50.00%

沙特 阿联酋 埃及 以色列

Instagram各区域网红占比

沙特 阿联酋 埃及 以色列

0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00%

25.00%

30.00%

35.00%

40.00%

45.00%

沙特 阿联酋 埃及 以色列

YouTube各区域网红占比

沙特 阿联酋 埃及 以色列

中东网红区域分布

沙特 阿联酋 埃及 以色列
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中东网红生态概况-网红平台及量级分布

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

中东约75%的网红集中在TikTok平台，Instagram头腰部网红占比最高

中东有超75%的网红集中在TikTok平台，其次分别为YouTube（13.75%）、Instagram（10.98%）；从具体网红分级来看，中东四国

Instagram头腰部网红占比较高，网红成熟度要明显高于YouTube、TikTok。

中东网红社媒平台分布

YouTube Instagram TikTok

• Elite
• 精英型 1M+ Subs                              

• Macro
• 大型 100k-1M Subs

• Mid-tier
• 中型 25k-100k Subs

• Micro
• 小型 10k-25k Subs

• Nano
• 微型 1k-10k Subs

• Cute
• 入门 0.1-1k 

Subs

YouTube Instagram TikTok

1.23 % 2.54% 0.45%

8.85% 13.97% 7.03%

14.77% 19.93% 17.34%

15.83% 33.56 % 30.10%

39.07% 28.06 % 45.07%

20.26% 2.54% 0.01%
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中东网红生态概况-网红频道表现

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

中东YouTube频道互动率以及粉丝粘性表现优秀，Instagram则是中东曝光表现最好的平台

中东YouTube因其主要网红层级较低，在互动率以及粉丝粘性表现明显优于TikTok、Instagram；并且由于中东Instagram网红层级头腰部

占比较大，虽然互动率表现不如其它两平台，但其曝光表现非常突出。

YouTube Instagram TikTok

网红频道平均互动率表现

YouTube Instagram TikTok

YouTube Instagram TikTok

网红频道平均观看量表现

YouTube Instagram TikTok

YouTube Instagram TikTok

网红频道粉丝粘性表现

YouTube Instagram TikTok
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中东网红生态概况-网红常用标签

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

中东三平台内容特征明显，YouTube重游戏娱乐、Instagram偏时尚、TikTok走在潮流先锋

从中东网红常用标签可以发现，中东三平台内容特征明显。YouTube主要是娱乐游戏内容主阵地，尤其是动作游戏以及动作冒险游戏受到中

东YouTube用户的喜爱；Instagram则依旧是时尚担当，时尚美妆内容是中东Instagram用户最为关注的类别；而TikTok则走在了潮流先锋，

反映着中东最近的流行趋势，是洞察中东最新热点的好渠道。

#Entertain…

#Action…

#Action-…

#Music

#People&…

#Gaming

#society

#lifestyle

#movie

#Role-…

YouTube网红常用标签

#fashion

#beauty

#love

#photo…

#clothing

#makeup

#design

#artist

#hair

#food

Instagram网红常用标签

…اكسبلور#

#capcut

#explore

#for you

#fyp

#trendi…

#for…

…eاكسبلور#

#entert…

#love

TikTok网红常用标签
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拉美网红生态概况-网红区域分布

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

拉美网红主要集中在巴西地区，其 Instagram 网红人数占比超过拉美三国总数的80%

巴西作为拉美网红大国，集中了全拉美超半数的网红，尤其在YouTube、Instagram 两大传统平台，其网红人数以绝对性碾压另外墨西哥以

及阿根廷。另外，墨西哥网红更爱拥抱新平台，其在TikTok的网红占比在拉美三国中占比最高。

YouTube网红区域分布

阿根廷 墨西哥 巴西

Instagram网红区域分布

阿根廷 墨西哥 巴西

TikTok网红区域分布

阿根廷 墨西哥 巴西
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拉美网红生态概况-网红平台及量级分布

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

拉美超半数网红集中在TikTok平台，YouTube平台小微网红多于 TikTok、Instagram

从网红社媒平台分布来看，59%的拉美网红集中在了TikTok平台，其次分别为Instagram（22%）、YouTube（19%）。而从拉美具体网红

分级来看，入门网红主要集中在 YouTube 平台，占比超过90%；而中腰部网红则主要以 TikTok 平台为主，头部网红则主要集中在了老牌社

媒 Instagram 上。

拉美网红各社媒平台分布

YouTube TikTok Instagram

Elite  
精英型 1M+ Subs                              

Macro
大型 100k-1M Subs

Mid-tier
中型 25k-100k Subs

Micro 
小型 10k-25k Subs

Nano
微型 1k-10k Subs

Cute
入门 0.1-1k Subs

YouTube TikTok Instagram

2.49 % 4.07% 93.44%

16.05% 52.68 % 31.28%

13.27 % 61.84% 24.89%

11.88% 71.95 % 16.17%

18.16 % 77.17 % 4.18%

90.30 % 1.42% 8.28%
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拉美网红生态概况-网红频道表现

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

从网红频道各维度数据上来看，拉美YouTube粉丝粘性最优，TikTok互动率更高

着眼拉美网红频道各数据维度，拉美YouTube粉丝粘性以及互动率表现出众，非常适合品牌进行口碑传播，建立私域流量；拉美TikTok则在

互动率方面表现亮眼，适合品牌进行病毒式传播；而Instagram则由于其占比较大的头部网红，在曝光方面表现更胜一筹。

YouTube Instagram TikTok

网红频道平均互动率表现

YouTube Instagram TikTok

YouTube Instagram TikTok

网红频道平均观看量表现

YouTube Instagram TikTok

YouTube Instagram TikTok

网红频道粉丝粘性表现

YouTube Instagram TikTok
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拉美网红生态概况-网红常用标签

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

拉美YouTube用户狂爱#Gaming、TikTok娱乐属性明显

拉美YouTube用户偏好游戏、娱乐、音乐等内容，尤其游戏类标签使用频率最高；Instagram则依旧是拉美的时尚聚集地，内容多围绕

#fashion、#beauty 等展开；TikTok则因其快节奏短视频的特性，内容多偏好娱乐、搞笑、流行趋势等相关内容，娱乐属性明显。

#Gaming

#Entertainm…

#Music

#Society

#Religion

#Hobby

#Vehicle

#Lifestyle

#Knowledge

#People &…

YouTube网红常用标签

#indonesia

#fashion

#beauty

#clothing

#entertainment

#food

#thailand

#Photography

#jakarta

#wedding

Instagram网红常用标签

#Entertainment

#capcut

#humor

#fyp

#Music

#freefire

#religion

#vaiprofycaramba

#viral

#trends

TikTok网红常用标签
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东南亚网红生态概况-网红区域分布

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

东南亚网红主要集中在印尼地区，印尼Instagram网红在整个东南亚地区占比超过75%

印尼作为东南亚最大经济体具有较高的人口红利优势，集中了超过全东南亚超半数的网红。从具体的网红区域分布来看，除印尼外，

YouTube平台菲律宾、越南、泰国网红较多；Instagram网红则集中在泰国、越南、马来西亚等国家；TikTok网红则以泰国、越南、菲律宾

为主。

YouTube网红区域分布

印度尼西亚 菲律宾 越南 泰国 马来西亚 新加坡

Instagram网红区域分布

印度尼西亚 泰国 越南 马来西亚 菲律宾 新加坡

TikTok网红区域分布

印度尼西亚 泰国 越南 菲律宾 马来西亚 新加坡
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东南亚网红生态概况-网红平台及量级分布

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

东南亚网红主要集中在TikTok平台，其中小微网红在TikTok占比超70%

得益于TikTok近年来在东南亚的积极布局，东南亚六国中有超过58%的网红集中在TikTok平台，其次分别为YouTube、Instagram。而从具

体网红分级来看，东南亚TikTok小微网红占比超过70%。在入门级网红分布上可以看出YouTube入门级网红占比明显高于其它两平台，

TikTok入门级网红占比更是不到0.1%，由此可见，TikTok平台网红成长速度要明显高于其它两平台。

东南亚网红各社媒平台分布

YouTube Instagram TikTok

• Elite
• 精英型 1M+ Subs                              

• Macro
• 大型 100k-1M Subs

• Mid-tier
• 中型 25k-100k Subs

• Micro
• 小型 10k-25k Subs

• Nano
• 微型 1k-10k Subs

• Cute
• 入门 0.1-1k Subs

YouTube Instagram TikTok

0.62 % 0.25% 0.34%

5.98% 4.39 % 6.36%

11.34 % 10.96% 18.59%

12.90 % 15.53 % 29.80%

44.22 % 64.19 % 44.82%

24.94 % 4.68% 0.09%
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东南亚网红生态概况-网红频道表现

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

从频道各维度数据来看YouTube综合表现较优，TikTok具有极大的增长潜力

从平均互动率、平均观看量、粉丝粘性三个数据维度上来看，东南亚YouTube频道综合表现优于Instagram、TikTok。Instagram作为以图

片为主的社媒平台，在频道平均观看量方面表现突出，内容质量较高。而TikTok虽然在综合表现方面略逊于YouTube、但相信随着TikTok在

东南亚布局的逐渐完善，还将具有极大的增长潜力。

YouTube Instagram TikTok

网红频道平均互动率表现

YouTube Instagram TikTok

YouTube Instagram TikTok

网红频道平均观看量表现

YouTube Instagram TikTok

YouTube Instagram TikTok

网红频道粉丝粘性表现

YouTube Instagram TikTok
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东南亚网红生态概况-网红常用标签

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

从热门标签来看，东南亚三大社媒平台用户喜好截然不同、各有特点

东南亚YouTube用户偏好音乐、娱乐、游戏等内容，尤其是动作游戏（action game）最受欢迎；Instagram则秉承了其一贯的时尚属性，

常用标签大多围绕#fashion、#beauty展开；而TikTok则因其快节奏的短视频属性，更多偏向娱乐以及流行趋势等内容。

#Music

#Entertainm…

#Action game

#People&Bl…

#Gaming

#Role-…

#lifestyle

#Action-…

#Movie

#hobby

YouTube网红常用标签

#indonesia

#fashion

#beauty

#clothing

#entertainment

#food

#thailand

#Photography

#jakarta

#wedding

Instagram网红常用标签

#xuhuong

#entertainment

#capcut

#fyp

#fypシ

#fypdongggggggg

#indonesia

#malaysia

#bts

#beranda

TikTok网红常用标签
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日韩网红生态概况-网红区域分布

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

日本网红人数整体高于韩国，Instagram是日韩网红人数占比差最小社媒平台

由于日韩两国文化、人口、经济等因素影响，日本网红人数整体超过韩国，YouTube、Instagram、TikTok三平台网红占比均高于韩国。其

中Instagram是日韩网红人数占比差最小的平台，由此可见Instagram平台在日韩的影响力之大。

日本 韩国

TikTok各区域网红

占比

日本 韩国

Instagram各区域

网红占比

日本 韩国

YouTube各区域网

红占比

日韩网红区域分布

日本 韩国
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日韩网红生态概况-网红平台及量级分布

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

日韩近半数网红集中在Instagram平台，TikTok作为新晋社媒平台网红层级分布最高

日韩作为网红营销热门市场，老牌社媒的营销力不容小觑，有近90%的网红集中在YouTube、Instagram两个平台。YouTube作为日韩网红

入门平台，微型网红以及入门级网红占比较大；Instagram网红则主要分布在小微层级，是小微网红营销的好渠道；TikTok作为近年新晋社

媒，深受日韩年轻用户喜爱，网红成长速度较快，主要层级多集中于中小微区间，是三平台中网红层级最高的平台。

• Elite
• 精英型 1M+ Subs                              

• Macro
• 大型 100k-1M Subs

• Mid-tier
• 中型 25k-100k Subs

• Micro
• 小型 10k-25k Subs

• Nano
• 微型 1k-10k Subs

• Cute
• 入门 0.1-1k Subs

YouTube Instagram TikTok

0.27% 0.14% 0.71%

3.15% 2.37% 8.52%

6.41% 7.19% 18.58%

8.42% 11.38% 28.48%

45.23% 70.56 % 42.86%

36.52% 8.36% 0.86%

日韩网红社媒平台分布

YouTube Instagram TikTok



cn.noxinfluencer.com

日韩网红生态概况-网红频道表现

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

日韩地区TikTok网红频道整体表现亮眼，Instagram频道观看量表现优秀

日韩TikTok网红频道无论从互动率、观看量还是粉丝粘性角度来看表现都十分优秀，是品牌2024出海日韩的优质投放渠道；YouTube以及

Instagram作为传统社媒在网红人数方面具有较大的优势，整体频道表现稳定。

YouTube Instagram TikTok

网红频道平均互动率表现

YouTube Instagram TikTok

YouTube Instagram TikTok

网红频道平均观看量表现

YouTube Instagram TikTok

YouTube Instagram TikTok

网红频道粉丝粘性表现

YouTube Instagram TikTok
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日韩网红生态概况-网红常用标签

数据来源： Nox聚星6300万+网红数据整理输出
Date Range：2023年12月31日

日韩地区视频平台 #entertainment 内容最受欢迎，Instagram则是日韩时尚潮流中心

日韩作为发达国家民众生活节奏快，更愿意在社媒平台观看娱乐类内容疏解压力，因此可以看出在YouTube以及TikTok平台娱乐类内容最受

用户欢迎。其次日韩偶像文化深厚，#music、#idol都是其常用标签之一；日韩作为亚洲文化潮流主要发源地，与 Instagram 时尚的平台调

性十分契合，#fashion是日韩Instagram最常用标签，Instagram则是日韩美妆时尚潮流的中心；

#entertainment

#music

#gaming

#food

#society

#music of asia

#hobby

#action game

#lifestyle

#movie

YouTube网红常用标签

#fashion

#japan

#art

#food

#beauty

#love

#travel

#tokyo

#photogra…

#korea

Instagram网红常用标签

#entertainment

#추천

#おすすめ

#recommend

#おす すめ

#idol

#fyp

#dance

#おすすめにの…

#korea

TikTok网红常用标签
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全球榜单
• 2024年海外网红榜(按粉丝量)Top100

• 2023年品牌KOL营销榜(按观看量)Top100

Nox聚星数据研究中心·2024/03
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2024YouTube海外网红榜单Top100

2024年YouTube网红榜单（粉丝数排序） 类型 粉丝 2024年YouTube网红榜单（粉丝数排序） 类型 粉丝

KOL榜单
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2024YouTube海外网红榜单Top100

2024年YouTube网红榜单（粉丝数排序） 类型 粉丝 2024年YouTube网红榜单（粉丝数排序） 类型 粉丝

KOL榜单
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2024YouTube海外网红榜单Top100

2024年YouTube网红榜单（粉丝数排序） 类型 粉丝 2024年YouTube网红榜单（粉丝数排序） 类型 粉丝

KOL榜单
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2024YouTube海外网红榜单Top100

2024年YouTube网红榜单（粉丝数排序） 类型 粉丝 2024年YouTube网红榜单（粉丝数排序） 类型 粉丝

KOL榜单
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2024YouTube海外网红榜单Top100

2024年YouTube网红榜单（粉丝数排序） 类型 粉丝 2024年YouTube网红榜单（粉丝数排序） 类型 粉丝

KOL榜单
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2024TikTok海外网红榜单Top100

2024年TikTok网红榜单（粉丝数排序） 粉丝 互动率 2024年TikTok网红榜单（粉丝数排序） 粉丝 互动率

KOL榜单
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2024TikTok海外网红榜单Top100

2024年TikTok网红榜单（粉丝数排序） 粉丝 互动率 2024年TikTok网红榜单（粉丝数排序） 粉丝 互动率

KOL榜单
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2024TikTok海外网红榜单Top100

2024年TikTok网红榜单（粉丝数排序） 粉丝 互动率 2024年TikTok网红榜单（粉丝数排序） 粉丝 互动率

KOL榜单
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2024TikTok海外网红榜单Top100

2024年TikTok网红榜单（粉丝数排序） 粉丝 互动率 2024年TikTok网红榜单（粉丝数排序） 粉丝 互动率

KOL榜单
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2024TikTok海外网红榜单Top100

2024年TikTok网红榜单（粉丝数排序） 粉丝 互动率 2024年TikTok网红榜单（粉丝数排序） 粉丝 互动率

KOL榜单
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2024Instagram海外网红榜单Top100

2024年Instagram网红榜单（粉丝数排序） 互动率 粉丝 2024年Instagram网红榜单（粉丝数排序） 互动率 粉丝

KOL榜单
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2024Instagram海外网红榜单Top100

2024年Instagram网红榜单（粉丝数排序） 互动率 粉丝 2024年Instagram网红榜单（粉丝数排序） 互动率 粉丝

KOL榜单
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2024Instagram海外网红榜单Top100

2024年Instagram网红榜单（粉丝数排序） 互动率 粉丝 2024年Instagram网红榜单（粉丝数排序） 互动率 粉丝

KOL榜单
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2024Instagram海外网红榜单Top100

2024年Instagram网红榜单（粉丝数排序） 互动率 粉丝 2024年Instagram网红榜单（粉丝数排序） 互动率 粉丝

KOL榜单
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2024Instagram海外网红榜单Top100

2024年Instagram网红榜单（粉丝数排序） 互动率 粉丝 2024年Instagram网红榜单（粉丝数排序） 互动率 粉丝

KOL榜单
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2023YouTube品牌网红营销榜单Top100

2023年YouTube品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量 2023年YouTube品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量

品牌榜单
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2023YouTube品牌网红营销榜单Top100

2023年YouTube品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量 2023年YouTube品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量

品牌榜单
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2023YouTube品牌网红营销榜单Top100

2023年YouTube品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量 2023年YouTube品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量

品牌榜单
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2023YouTube品牌网红营销榜单Top100

2023年YouTube品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量 2023年YouTube品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量

品牌榜单
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2023YouTube品牌网红营销榜单Top100

2023年YouTube品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量 2023年YouTube品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量

品牌榜单
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2023TikTok网红营销榜单Top100

2023年TikTok品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量 2023年TikTok品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量

品牌榜单
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2023TikTok网红营销榜单Top100

2023年TikTok品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量 2023年TikTok品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量

品牌榜单
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2023TikTok网红营销榜单Top100

2023年TikTok品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量 2023年TikTok品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量

品牌榜单
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2023TikTok网红营销榜单Top100

2023年TikTok品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量 2023年TikTok品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量

品牌榜单
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2023TikTok网红营销榜单Top100

2023年TikTok品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量 2023年TikTok品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量

品牌榜单
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2023Instagram网红营销榜单Top100

2023年Instagram品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量 2023年Instagram品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量

品牌榜单
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2023Instagram网红营销榜单Top100

2023年Instagram品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量 2023年Instagram品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量

品牌榜单
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2023Instagram网红营销榜单Top100

2023年Instagram品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量 2023年Instagram品牌网红营销榜单（观看量排行） 总观看量

品牌榜单
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2023Instagram网红营销榜单Top100
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海外网红营销报告
感谢您的观看

Nox聚星数据研究中心·2024/03

INFLUENCERS MARKETING

洞察·变化·趋势

关注官方公众号

及时获取营销干货

扫码咨询业务

或加入出海社群


